Deux types de rapports dans GAY:

Les rapports pré-construits et leur manipulation Les rapports ‘explore’ et ce qu'ils apportent en plus
<~ Ajout d'une deuxieme dimension <~ Ajout de plusieurs dimensions
<~ Plages de date <~ Mises en forme plus variées

<~ Possibilité de basculer vers les rapports ‘explore’ pour
affiner la personnalisation des rapports

s L'interface utilisateur de GA4 peut étre totalement
personnalisée (on peut choisir d'ajouter de nouveaux
modules, et de masquer les modules par défaut).

C'est la raison pour laquelle les propriétés GA4 auxquelles
vos clients vous donnent accés peuvent présenter une
interface différente de celle du compte de démonstration
par exemple.
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1l est possible que votre interface différe de celui qui est
présenté, si l'interface par défaut a été modifié. En effet, cette
possibilité est offerte par GA4.
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Ce rapports pré-définis présentent un condensé des

indicateurs clés sous forme de ‘cartes’; chacune
traitant d’'un sujet particulier.

Il est possible de modifier la période de temps
sélectionnée, et d’effectuer des comparaisons (1).

En bas de chaque ‘carte’, un lien pointe sur un
rapport plus détaillé (2).

Les rapports récemment consultés sont proposeés (3);
ainsi que ceux qui sont recommandeés car les plus
populaires (4).

Les éléments fournis sous ‘insights et
recommandations’ utilisent le machine learning de
Google Analytics.
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